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LA MARQUE
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@ UN CONTEXTE }

Un besoin de S'UNIR pour RENFORCER L'IMAGE DE MARQUE
DU VERCORS et donner de la LISIBILITE a un territoire
geographique, economique et touristique cohérent !

(VERCORS




UNE MARQUE PARTAGEE } R S

Positionnement et ambition

Positionnement : Le Vercors, une source inépuisable de ressourcement,
d'imagination d’évasion physiques ou spirituelles...

Ambition : devenir la destination nature de référence sur les cibles de
clientéles nationales (actions partagées) et européennes, garante
d’une qualité de vie harmonieuse, de progres et de rencontres
inspirantes...




OMEIED  QEREORS

@ protection Le ressourcement La liberté




@ UN FONCTIONNEMENT

Une organisation
interne avec les
territoires (EPCI et
OT) et partenaires
institutionnels
(CDT, CRT).

--------------------

Service Tourisme CCMV

| Vercors

OMT Villard-de-Lans

OMT Correngon-en-Vercors

- VERCORS
CommunARTE

Service Tourisme CCRV jum
0TI Vercors-Dréme

PRl T e T

OTi Triéves

Le Diois rejoint le collectif
Inspiration Vercors
en Janvier 2020

Service Tourisme CCT I

J//UNE REGION

Auvergne
Rhéne-Alpes
Tourisme

Un partenariat privilégié sur
des actions ciblées :

* Salons

* Accueils presse

* Campagne digitale



DES ACTIONS

POUR REPONDRE AUX OBJECTIFS
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UNE STRATEGIE
NUMERIQUE

LE RESEAU
PARTNER

A
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LES RELATIONS
PRESSE
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CREATION D'OUTILS

©

LES SALONS

PROSPECTIVE




NOS CIBLES

O e il Ed
Rhéne-Alpes

LOCAL ; INTRAREGIONAL NATIONAL INTERNATIONAL
i

PARTNERS

AMBASSADEURS

CAMPAGNE DIGITALE CRT

RESEAUX SOCIAUX
PRINT

BLOGUEURS

SALONS
RELATIONS PRESSE

UNE MARQUE PRESENTE A TOUS LES NIVEAUX : UN GAGE DE COHERENCE POUR NOS CLIENTELES



LE DIGITAL

OBJECTIFS

> Renforcer la promotion

> Capter et fidéliser la clientéle

> Dynamiser I'image du Vercors

> Orienter l'internaute vers les pages des offices du tourisme

Q Intégration du contenu Diois et Partner

Q De nouveaux articles

Q Intégration pages sublimes routes

Camet de voyage /Road book

Pont-an-Royans / Les Coulmes

Ici, je dors et me ressource...

Pout passer un séjout do pleine détente, prendre . De: P . 3pa, jocuzzy, bain
randonnit on fordt ou arper igbo. £t par te & prend

1o tomps et refoire le proposent égal your

séjours sans wifl nl télévision, du shiateu, de la méditation ot que soit fa sai san, so

couper du stress quetidien & dbcouviir juste 18 |

Le Val des Sens Hétel du Golf Grand Hétel de Paris
Chambre dhétes Hétel - Restaurant Hétol - Restaurant



- COMMUNICATION CIBLEE TRAFIC

LE DIGITAL >

OBJECTIFS

\

Continuer de faire connaitre la
marque Inspiration Vercors a un
niveau national

Affirmer la ligne éditoriale
organique et communautaire
pour transmettre les valeurs de
la marque

Adapter les messages et
contenus postés selon les
réseaux en fonction des cibles a
atteindre, afin d'avoir une
communication la plus
personnalisée possible

Générer du trafic sur le site via
du contenu éditorial adapté aux
réseaux sociaux dans une phase

d'information du cycle du
voyageur

—— NOMBRE DE FANS FACEBOOK SUR LES 2 ANNEES - 2019 / 2020

17 686 fans
fn

2019 \

26 440 fans
fin 2020

N




@ LE DIGITAL }

Q BILAN RESEAUX SOCIAUX 2020

facebook
B9 65 rosrs
* 26 440 rans ¢ 4782

x 1 97 655 PERSONNES ATTEINTES
|

En moyenne par mois

4 190 537 IMPRESSIONS

o*s’s
' i ' Nombre total d’affichages des publications

@ 1 38 1 60 INTERACTIONS

Dont 5 775 commentaires

Chiffres sur la période Janvier - octobre 2020

n 62 POSTS + 7 STORIES

* 8 1 21 FANS (+ 3 282)
i 29 670 PERSONNES ATTEINTES

En moyenne par mois

iii 1 988 757 IMPRESSIONS

Nombre total d"affichages des publications

59 829 INTERACTIONS
)

Dont 1 463 commentaires




LE DIGITAL }

BILAN INFLUENCEURS 2020:
3 type d’actions:
> instameet (exemple Diois)

> accueil blogueurs (exemple: Chilowé)

> repost

o

lai

2 articles de blog Mmmm

3 5 posts Instagram
25 stories publiées (photos, vidéos...)

2 3 2 photos libres de droit




@ LES RELATIONS PRESSE

OBJECTIFS
Développer I'image et la notoriété du Vercors sur les marchés

Européens

Q Recrutement d’'une agence presse (cibles :
Benelux, Allemagne et Suisse)

Q Travail sur accueil presse et
communiques de presse en Allemand

Q Participation workshop presse Stuttgart,
Bruxelles
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LES OUTILS

TRADUCTION DE LA BROCHURE

— Archiane
La Jarjatte

LES DEPLIANTS FERMES DU VERCORS
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MISSIONS PHOTOS J LES FICHES RECETTES

o LES VIDEOS Liens vidéos pépites Pays Diois:




LE LABEL PARTNER
INSPIRATION VERCORS




LE LABEL

inspiration
(VERCORS
La marque Inspiration Vercors

La marque corporate Inspiration Vercors est la marque
de la destination touristique.

Elle est utilisée pour faire la promotion de la destination
Vercors par les membres du collectif Inspiration
Vercors.

Le label Partner

La label est la déclinaison de la marque Inspiration
Vercors pour les socio-professionnels.

C’est une démarche volontaire qui est traduite par la
prise en compte des valeurs Inspiration Vercors dans
son activité.

LES FILIERES CONCERNEES PAR LA LABELLISATION:
Hébergeurs, prestataires d’activités, sites touristiques, manifestations



LES RAISONS
POUR DEVENIR PARTNER

OBJECTIFS

)

POUR LE CLIENT:
Ressentir une cohérence d’accueil, d’offres et de services

POUR VOUS:

Tenir la promesse client

Accroitre votre visibilité

Devenir membre d’'une communauté et développer son réseau
Evoluer dans votre activité, impulser de nouveaux projets

POUR LA MARQUE:
Augmenter sa diffusion et son rayonnement )‘ 3
S’intégrer dans les filieres et réseaux de professiganels du Vercors
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UN LABEL INTEGRE
ORGANISATION } DANS LE TERRITOIRE

o0
Une commission marque  J¥fg
composee des OT et du Parc

l

pes référents labels
dans chaque OT

RN
¢ ¢ ¢ ¢



BENEFICES [ OUTILS > DE NOMBREUX OUTILS POUR LES PARTNERS

Un kit de communication Q Bénéficier de formations
spécifique Inspiration Vercors |ateliers spécifiques

Valoriser son offre a travers les

réseaux sociaux Inspiration
Vercors

Disposer d’'une banque
d’images (photo et vidéo)

Etre partenaire privilégié
d'actions de promotion




ATELIER 2021 Des ateliers thématiques organisés pour les Partner

En prévision pour 2021: slow tourisme, micro-aventure, randonnée et espaces
protégés, Cuisine et produits locaux, réserve de ciel étoilé...




MEMBRES

// 52 PARTNERS LABELLISES

SMVIC
PARTNERS

7 hébergements
1 site touristique

4 MONTAGNES

PARTNERS
4 prestataires d'activité
R ) 16 hébergements

1 restaurant

TRIEVES
PARTNERS

1 ﬁrestataire d'activité
1 hébergement
1 site touristique

VERCORS DR’OME

1 1 PARTNERS
restataires d'activité
9 hébergements

1 site touristique \ PAYS DIOIS
A VENIR EN 2021




DEVENIR PARTNER...

(VERCORS

i
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~ UNE DEMARCHE PRO ACTIVE: 2w A
‘Devenez partne

. . d’'InspirationVercors
> via une plateforme en ligne = e S

d’autodiagnostic:
un référentiel “socle commun”
un référentiel spécifique par activité

> La candidature sera validée par les
membres de la commission marque avant

validation définitive.
N.B: La commission se réunit tous les 2 mois pour
valider les candidatures.

ﬂ“ https://partner-inspiration-vercors.com/



COUT PARTENARIAT

Pour 2021, en raison du contexte sanitaire et économique particulier, il n’est pas
demandé de partenariat.

Le modeéle économique travaillé en collaboration avec les offices de tourisme du
collectif a proposé un partenariat d’'un montant de 50€ / an pendant 3 ans par structure :
les vices présidents tourisme des intercommunalités et du Parc étudient cette
proposition.



peveNez PARTNER

INSPIRATION VERCORS !

Vous étes HEBERGEUR,
RESTAURATEUR,
PRESTATAIRE D'ACTIVITE,
SITE TOURISTIQUE,
sur le territoire du Vercors
et souhaitez devenir acteur de la
promotion globale du Vercors ?

Devenez acteur de la marque
Inspiration Vercors
en obtenant le label Partner




Vos référents Partner sur le Pays Diois:
Emmanuelle Mittre

Mail: luslacroixhaute@diois-tourisme.com

33492585185



